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marketing
Le bordeaux

sort son plan B

Pour dynamiser un marché en berne, 1a filiere viticole adopte
les méthodes marketing de la grande consommation et
vise les jeunes consommateurs. A I'exemple des bordeaux.
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MARKETING-COMMUNICATION-MEDIAS

e vin francais se serait-il enfin
décidé a passer a Voffensive? Le
S'lf.()ﬂ intumat&omi] \"in* X0 qui

mpzm}u :,m_md.m, sera 1 owamm du
lancement officie] du ¢plan bordeaux.
Destiné a sortir 1a filiére viticole bor-
delaise de la crise, ce programme d'as-
sainissement des pratiques {(diminu-
tion des volumes, réduction des stocks,
arrachage des vignes, etc.} vient d'étre
approuvé  la quasi-unanimité par le
Conseil interprofessionnel du vin de
Bordeaux (CIVB).

En attendant les premiers effets de

¢ travail de fond, des initiatives voient
dL{ii le jour. A Pexemple de la compé-
tition amicale organisée par Vinexpo,
avec le concours de 'agence Green-
wich, entre six agences de publicité,
Objectf: inventer une marque (et non
une appellation) et une affiche pour
toucher les vingt a trente ans. Le tout
dans le respect de la lol Evin... Les
créations seront visibles sur le salon.
« Loy France va woir sa consommation bais-

Minimatiste et chic, la gamme E-motif cherche 2 faire
du vin 'apéritif tendance des jeunes adultes.

sorde 16%6 en volome d'ict a 2008. IHaw
done recruter de NOUTEQUX CONSOMING-
rars, En Fratie, pour la méme période, la
L‘mf w‘amfﬁzw;&ﬁfz devratt augmenter de
3,5%:, explique Robert Bevnat, com-
missaire général de Vinexpo 2005.

Guide des émotions

Autre action significatve: celle d'un
collectif de vignerons, qui vient de créer
E-motf, premiére marque de virs pour
jeunes adultes cassant les codes radi-
tionnels du vin, eMinsmaliste, manga
¢r chic, voild @ quot vessemblait lo brigfs,
raconte Jean-David Debart, jeune
vitcultene membre du syndicat des
AQC Bordeaux. «La filiere viticole est
enfin préte & aendre que le vl n'échappe
pas aux régles de markeling», Constate
Galatée Faivre, directrice de Iagence
spéciatisée ID Vin, qui a accornpagne
la création d'E-motif, «Paradexalement,
i n'va qu'en France que ce w'est pas ten-
dance de bore un verre de vin @ Papéri-
uf», ajoute-t-elle.

Avec son «blanc excitanty, son «roseé
complice» et son srouge

fusion», la marque se veut
un guide des émotions
du bordeaux, La gamme
E-motif s'acheéte en ligne
et sera bientdt disponible
dans un des principaux

reseaux de distribution

spécialisée en France.

Les étiqueties renvoient

axt site au graphisme bes

design www.e-motif-
bordeaux.com, congu
par Pagence Weube, On

v rrouve une «play list

pour chaque couleur,
un guide de dégusta-
tion, des consells culi-
naires, ete. Dans les
prochaines semaines
démarrera une cam-
pagne virale avec des
bouteilles & gagner.
Benjamin Cohen

wvw. strategios.fr



