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LE ROSE, STAR DE L’APERO

“Voilg "été” dit la chonson. Avec son lot de tongs, de crémes salaires... f de verres de rosé. Afin de vous ofirir quelques joies et de vous éviter outant
de potentielles briures d'estomoc, "A Nous Pons” et Olivier Schvirtz, Theureuy propriétaire de lo cave bio Le Gorde-Robe (1) et du bistrot La Robe et
le Poiuis (1), commentent les quelgues houteiltes qui suivent.
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Cellier de Saint-Louis, Axtra Cotenus-
I aix-=n-provence, 2005 (prix de

vente zonselld 380 €)

“Extro et Axtro aurgit soulignie mgl-
tre Copella. Avec son etiquette fa-
Conruban g2 naguet Cadeau e1son
texte 0NQ ot queigue peu préten-
tieux, i tait mai ports. £t puis, i se
Pyele gver wes partums de Malobar
et sacoueur Cense, Parsonnanaey
‘impressian de boire un rosé mass
piutdt un apentif un peu fravaie du
style Lilter. Une olie gécouverte dun
prix extrg !

Celher de Salnt-Lows, Aixira
categux-d a-en-grovence 0057



